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L, Wir lieben Aalen‘: Gemeinschaftsstarke
INn der Innenstadt erleben

Der ACA fordert mit der Kampagne ,,Wir lieben Aalen* den
Handel und die Gemeinschaft in der Innenstadt Aalen.

Der Innenstadtverein ,,Aalen City Aktiv* hat eine
beeindruckende Initiative ins Leben gerufen, um den
Zusammenhalt unter den lokalen Geschaften zu foérdern und die
Attraktivitat von Aalen als Einkaufsstadt zu steigern. Unter dem
Motto ,,Wir lieben Aalen* wird diese Kampagne als Vorbild fur
andere Stadte gesehen, die vor ahnlichen Herausforderungen
stehen.

Die Bedeutung des Handels fur die
Gemeinschaft

Die Kampagne ,,Wir lieben Aalen* zielt nicht nur darauf ab, die
Vielfalt des Angebots in der Stadt zu préasentieren, sondern auch
die Zusammenarbeit der 6rtlichen Handler zu betonen. Uli
Riegel, der Vorsitzende des Vereins, hebt hervor, dass die
Initiative den starken Gemeinschaftsgeist in Aalen verdeutlicht.
,,Wir sind keine Konkurrenten, sondern unterstiitzen uns
gegenseitig®, sagt er und beschreibt damit ein inspirierendes
Vorbild eines kooperativen Handelsumfelds.

Geneigte Empfehlungen und kreative
Zusammenarbeit

Die urspriungliche Idee zur Kampagne stammt von Maike Merz,
der Inhaberin des Design-Biros Mattschwarz, die auch fir die



visuelle Gestaltung verantwortlich ist. Durch die kreative
Empfehlungskampagne haben die insgesamt 280
Mitgliedsbetriebe des ACA die Moglichkeit, ihre Produkte und
Dienstleistungen gegenseitig zu empfehlen. Jedes der 40 Motive
zeigt Mitarbeiter, die jeweils ein anderes Mitgliedsbetrieb in
Aalen vorstellen. Beispielsweise wird der Finanzdienstleister
Nowinta von Nicole Utz-Gorucu und das Modehaus Funk von
Marc Cavatoni empfohlen. Diese gegenseitigen Empfehlungen
wirken sich nicht nur positiv auf die Verkaufszahlen, sondern
auch auf den Zusammenhalt innerhalb der Stadtgemeinschaft
aus.

Ein starkes Netzwerk vor Ort

Einzelhandler wie Tobias Funk betonen die Bedeutung des
gegenseitigen Hinweises fur die Kunden. Dieser Austausch
ermoglicht es, ein breiteres Angebot anzubieten und bessere
Empfehlungen fir die Kunden auszusprechen. Die Vielzahl an
Geschéaften und Dienstleistungen, die in Aalen zur Verfugung
stehen, starkt die Stadt als Einkaufsort. Die Kampagne ist ein
Beispiel dafur, wie soziale Bindungen und ein starkes Netzwerk
unter lokalen Unternehmen zur Verbesserung der
wirtschaftlichen Situation beitragen konnen.

Visualisierung der Gemeinschaft

Die Plakate der Kampagne werden in den 40 beteiligten
Geschéaften und offentlichen Platzen von Aalen zu sehen sein.
Diese Sichtbarkeit ist wichtig, um den Burgern und Besuchern
der Stadt einen klaren Uberblick tiber das lokale Angebot zu
geben. Jeder Betrieb hat sich mit einem finanziellen Beitrag an
den Kosten beteiligt, was zeigt, dass sie bereit sind, in die
gemeinsame Zukunft zu investieren. Darlber hinaus erhielt die
Initiative Unterstutzung aus dem Fordertopf ,,Sofortprogramm
Innenstadt” des Landes Baden-Wurttemberg, was die Bedeutung
der Initiative weiter unterstreicht.



Zukunftsperspektiven fur Aalen

Die Kampagne ,,Wir lieben Aalen* ist ein bedeutender Schritt in
Richtung einer wiederbelebten Innenstadt und wird als Modell
far ahnliche Initiativen in anderen Stadten angesehen. Der
Fokus auf die Gemeinschaft und die gegenseitige Unterstitzung
der Handler fordert nicht nur den lokalen Einkauf, sondern sorgt
auch dafur, dass Aalen als Einkaufsziel attraktiv bleibt. In einer
Zeit, in der viele Einzelhandler mit dem Online-Handel
konkurrieren muidssen, ist diese Art der Zusammenarbeit
entscheidend fur den langfristigen Erfolg und das kulturelle
Leben in der Stadt.
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