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Neuer Name, neues Kapitel: Autohaus
Kestenholz Ubernimmt Falter In
Neustadt

Die Autohaus Falter GmbH wird zur Kestenholz-Gruppe. Ab
sofort tragen die Mercedes-Autohauser in Neustadt, Bad
Durkheim und Grinstadt den neuen Namen.

Die traditionsreiche Autohaus Falter GmbH hat mit der
Ubernahme durch die Schweizer Kestenholz-Gruppe
einen bedeutenden Wandel erfahren. Ab sofort wird die
lange wahrende Marke Falter durch Kestenholz ersetzt,
was eine neue Ara fur die Mercedes-Autohauser in
Deutschland einleitet.

Die Geschichte des Autohauses Falter reicht bis ins Jahr 1961
zurlck, als es in Neustadt gegriindet wurde. Der lokale
Namenswechsel ist nicht nur eine Veranderung in der
Unternehmensidentitat, sondern spiegelt auch die strategischen
Plane der Kestenholz-Gruppe wider, die in der Automobilbranche
far ihre innovativen Ansatze bekannt ist. Diese Entscheidung,
den Markennamen zu &ndern, tritt in einem Zeitraum ein, in
dem viele Unternehmen in der Autoindustrie ihren Kurs
Uberdenken und anpassen.

Die Ubernahme und ihre Bedeutung

Die Ubernahme fand bereits Anfang 2023 statt, doch die
vollstandige Umstellung auf den neuen Namen erfolgt jetzt.
Diese MalRnhahme kénnte als Teil eines grol3eren Trends
innerhalb der Automobilbranche interpretiert werden, wo
Fusionen und Ubernahmen haufig erfolgen, um die Marktposition



zu starken und die Unternehmensstruktur zu optimieren. Die
Umbenennung zu Kestenholz zeigt das Engagement der Gruppe,
ihre Markenprasenz in Deutschland auszubauen.

Mit der Umbenennung geht auch eine Neuausrichtung einher,
die die Vision von Kestenholz fur die Zukunft verdeutlicht. Die
Gruppe zielt darauf ab, Kunden eine breitere Palette von
Dienstleistungen und ein herausragendes Einkaufserlebnis zu
bieten. Die Entscheidung, in der deutschen Autoindustrie aktiv
zu sein, ist auch aus wirtschaftlicher Sicht von Bedeutung, da
ein grol3er Teil des Automobilmarktes hier lokalisiert ist.

Was bedeutet der Markenwechsel fur die
Kunden?

Kunden der ehemaligen Falter-Autohauser mussen sich auf
einige Anderungen einstellen. Kestenholz plant, nicht nur den
Namen, sondern auch die Serviceangebote und das
Einkaufserlebnis weiterzuentwickeln. Die Kunden sollten sich
darauf freuen, dass sie von nun an unter der Marke Kestenholz
erwartet werden, was auch neue Mdéglichkeiten bei der
Fahrzeugauswahl und den Serviceleistungen mit sich bringen
konnte.

Die Loyalitat der Kunden und die traditionsreiche Geschichte des
Unternehmens sind eine Herausforderung fur Kestenholz, aber
auch eine Chance, frischen Wind in die Geschichte der
Autoh&user in Neustadt, Bad Durkheim und Griunstadt zu
bringen. Neue Marketingstrategien werden eingefuhrt, um die
Kundenbindung in der neuen Markenidentitat zu fordern.

Insgesamt zeigt dieser Schritt, dass die Automobilbranche in
Bewegung ist und sich kontinuierlich an die Bedurfnisse und
Erwartungen der Verbraucher anpasst. Die zeitgemalle
Ausrichtung und die Integration innovativer Losungen werden
als Schlussel zur Starkung der Marktposition in der Zukunft
betrachtet.



In einer Zeit, in der Nachhaltigkeit und technologische
Fortschritte an Bedeutung gewinnen, ist die Transformation des
Autohauses unter dem Kestenholz-Dach ein weiteres Beispiel fur
die dynamischen Entwicklungen innerhalb der Branche.
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