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Mannheim startet Kampagne gegen
lautstarke Auto-Poser

Mannheim startet die Kampagne &quot;Muss nicht
sein&quot;, um gegen stérenden Auto-Poser-Larm in der
Innenstadt vorzugehen.
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Sensibilisierung der Gemeinschaft

In Mannheim hat die Stadtverwaltung eine neue Kampagne mit
dem Titel ,,Muss nicht sein“ ins Leben gerufen, um auf ein
anhaltendes Problem aufmerksam zu machen: den Larm von
Auto-Posern. Diese Gruppen von Fahrzeugliebhabern, die
oftmals mit Gbermalig lauten Motoren und dréhnenden
Musikanlagen durch die Innenstadt rasen, stellen nicht nur eine
Belastigung dar, sondern beeinflussen auch die Lebensqualitat
der Anwohner erheblich.

Das Gesprach mit der Poser-Szene

Ein besonders interessanter Aspekt der Kampagne ist der Dialog
mit den Mitgliedern der Poser-Szene. Vertreter wie der
35-jdhrige Benjamin Hopkins betonen, dass es in ihrer Subkultur
vor allem um das gemeinsame Erleben und den Spal3 am
Autofahren gehe. Diese Einblicke ermdglichen es der Stadt,
Losungsansatze zu finden, die auf gegenseitigem Verstandnis
basieren.

Kampagne ist Teil des Projekts



,,FuturRaum-**

Die Initiative ,,Muss nicht sein“ ist auch Teil des umfassenderen
Projekts ,,FuturRaum®, das darauf abzielt, die Stadt nachhaltig
zu verbessern. Dieses Projekt wird aktiv von der Bevolkerung
unterstutzt und hat das Ziel, unterschiedliche Perspektiven zu
kombinieren, um gemeinschaftliche Losungen fur
problematische Themen zu entwickeln.

Verantwortung der Stadt und
Parlamentsmitglieder

Politische Unterstutzung erhalt die Kampagne unter anderem
von der Mannheimer Bundestagsabgeordneten Isabel
Cademartori (SPD). Sie betont, dass es notwendig sei, auch auf
Bundesebene MalRnahmen zu ergreifen, um den Anwohnern
Schutz vor dem Larm zu bieten. Dartber hinaus konnte eine
Verscharfung von Strafen und die EinfUhrung von Larmblitzern
in Betracht gezogen werden, um mehr Kontrolle zu ermdglichen.

Offentlichkeitsarbeit gegen Poser-Larm

Um das Bewusstsein flr die Problematik zu schéarfen, setzt die
Stadt auf eine Kombination aus sozialen Medien und
Plakataktionen. Durch kurze Filme und informative Plakate soll
der Offentlichkeit klargemacht werden, welche Belastungen der
Larm fur die Anwohner mit sich bringt. Dies soll nicht nur ein
Umdenken bei den Posern anstof3en, sondern auch die
Anwohner aktiv einbeziehen und ihnen Gehor verschaffen.

Ausblick und gemeinsame LOosungen

Die Stadtverwaltung und die Mitglieder der Poser-Community
haben bereits Ideen entwickelt, um ihre Aktivitaten in geordnete
Bahnen zu lenken. Eine mdgliche Losung konnte ein bestimmter
Bereich sein, der fur die Poser zur Verfigung gestellt wird, um
ihre Hobbys auszuleben und gleichzeitig den Anwohnern Ruhe



zu gewéhren. Dies zeigt das Potenzial fur eine Zusammenarbeit,
die sowohl der Gemeinschaft als auch der Subkultur
zugutekommt.

Insgesamt steht die Kampagne ,,Muss nicht sein*“ als Beispiel
dafur, wie unterschiedliche Akteure gemeinsam an einem Strang
ziehen kbnnen, um die Lebensqualitat in der Stadt zu erhéhen

und einen respektvollen Umgang miteinander zu fordern.
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