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,Naturlich schon: ANNEMARIE BORLIND
und Alexandra Maria Lara vereint*

Entdecken Sie die Kooperation zwischen ANNEMARIE
BORLIND und Alexandra Maria Lara, die nattrliche
Schonheit und Nachhaltigkeit feiert.

Calw (ots)

ANNEMARIE BORLIND, der Vorreiter im Bereich nachhaltiger
Naturkosmetik, hat eine bedeutende Partnerschaft mit der
renommierten Schauspielerin Alexandra Maria Lara
bekanntgegeben. Diese Zusammenarbeit ist von einem
gemeinsamen Ziel gepragt: das Bewusstsein fur naturliche
Schonheit und nachhaltige Praktiken in der Kosmetikbranche zu
schéarfen.

Die Entscheidung, Alexandra Maria Lara als Gesicht der Marke
zu wéahlen, ist ein strategischer Schritt, um eine breitere
Offentlichkeit fur die Philosophie von BORLIND zu gewinnen.
Nicolas Lindner, Co-CEO der Borlind GmbH, erklarte: ,,Wir sind
begeistert, Alexandra Maria Lara als neues Gesicht unserer
Marke begruf3en zu durfen.* Lara’s authentische Ausstrahlung
sowie ihr starkes Engagement fur umweltfreundliche Praktiken
harmonieren perfekt mit der Vision von BORLIND, die Kraft der
Natur zu nutzen, um Menschen zum Strahlen zu bringen.

Eine der zentralen Eigenschaften von ANNEMARIE BORLIND ist
ihre langjahrige Tradition, die Kraft der Natur mit
wissenschaftlicher Expertise zu verbinden. Diese Kombination
ermoglicht es dem Unternehmen, Produkte zu entwickeln, die
nicht nur effektiv sind, sondern auch im Einklang mit den



hochsten 6kologischen Standards stehen. Mit Uber 280
engagierten Mitarbeitern entwickelt das Familienunternehmen
iIm Schwarzwald Produkte, die weltweit geschatzt werden.
BORLIND ist stolz darauf, im Jahr 1959 gegriundet worden zu sein
und seither eine maligebliche Rolle im Bereich der
Naturkosmetik einzunehmen.

Die Verbindung von Natur und
Wissenschaft

Die Philosophie von ANNEMARIE BORLIND beruht auf einer
sorgfaltigen Auswahl naturbelassener Rohstoffe und einer
wissensbasierten Herstellung. Der Ansatz, Tradition mit
Innovation zu kombinieren, kommt nicht nur den Produkten
zugute, sondern starkt auch das Vertrauen der Verbraucher in
die Marke. Als Prasidentin der deutschen Filmakademie ist
Alexandra Maria Lara eine prominente Personlichkeit, die fur das
Sortiment der Marke wirbt, das auf Nachhaltigkeit und
Wirksamkeit ausgerichtet ist.

Lara personlich drickt ihre Vorfreude auf die Kooperation aus:
,,lch freue mich sehr auf die Zusammenarbeit mit ANNEMARIE
BORLIND, einer Marke, die fur wirkungsvolle Naturkosmetik
steht und auf nachhaltigen Prinzipien basiert.” Ihre
Uberzeugung, dass innere und auRRere Schonheit Hand in Hand
gehen, passt perfekt zu den Werten von BORLIND.

Die Marke hat es geschafft, sich in einem
wettbewerbsintensiven Markt zu behaupten und dennoch ihren
ethischen Grundséatzen treu zu bleiben. Die kontinuierliche
Innovationskraft und das Engagement fur 6kologische
Nachhaltigkeit machen BORLIND zu einem MaRstab in der
Naturkosmetikbranche. Die Produkte werden nicht nur fur ihre
Qualitat geschéatzt, sondern auch fur ihre soziale Verantwortung,
die das Unternehmen ernst nimmt.

Ein Blick auf die Schauspielerin



Alexandra Maria Lara ist nicht nur ftr ihre schauspielerischen
Fahigkeiten bekannt, sondern auch fur ihr anspruchsvolles
Engagement in der Filmbranche. Sie hat in zahlreichen
internationalen Produktionen mitgewirkt und sorgt mit ihrer
Prasenz dafir, dass wichtige Themen wie Nachhaltigkeit und
gesellschaftliche Verantwortung im Gesprach bleiben. Lara lebt
mit ihrem Mann, dem Schauspieler Sam Riley, und ihrem Sohn in
Berlin und setzt sich leidenschaftlich fir Themen ein, die ihr am
Herzen liegen.

Diese Partnerschaft zwischen ANNEMARIE BORLIND und
Alexandra Maria Lara konnte nicht nur ihre jeweiligen Marken
starken, sondern auch die Aufmerksamkeit auf die Bedeutung
von Naturkosmetik lenken. In einer Welt, in der Verbraucher
zunehmend auf Nachhaltigkeit achten, konnte diese
Zusammenarbeit ein Modell fir andere Unternehmen im
Kosmetikbereich darstellen.

Ein neues Kapitel fur Naturkosmetik

Mit der Kombination aus der Erfahrungen von ANNEMARIE
BORLIND in der Naturkosmetik und dem Einfluss von Lara in der
Unterhaltungsbranche, kann diese Partnerschaft dazu beitragen,
das Bewusstsein fur umweltfreundliche Praktiken in der
Kosmetik zu erweitern. Es bleibt abzuwarten, wie sich diese
Kooperation in den kommenden Monaten entwickeln wird und
welche neuen Produkte sie moglicherweise hervorbringen
konnte. Sicher ist, dass beide Seiten grof3es Interesse an einer
nachhaltigen und erfolgreichen Zusammenarbeit haben, die die
Grundlagen der Branche beeinflussen kdnnte.

Die Philosophie von ANNEMARIE BORLIND

Die Marke ANNEMARIE BORLIND verkorpert seit ihrer Griindung
1959 das Prinzip, dass Schonheit durch die Kraft der Natur
entstehen kann. Unter der Leitung von Annemarie Lindner, der
Grunderin, wurden die ersten Naturkosmetikprodukte
entwickelt, die nicht nur wirksam, sondern auch



umweltfreundlich waren. Das Unternehmen legt groRen Wert
darauf, nachhaltige Rohstoffe aus biologischem Anbau zu
verwenden, um die Gesundheit der Verbraucher und den Schutz
der Okosysteme zu gewahrleisten.

Gemeinsam mit einem Team von Wissenschaftlern arbeitet
BORLIND kontinuierlich daran, innovative Formeln zu entwickeln,
die die Hautpflege revolutionieren. Dies geschieht nicht nur
durch den Einsatz naturlicher Inhaltsstoffe, sondern auch durch
die Implementierung umweltbewusster Praktiken — von der
Verpackung bis zur Lieferung. Als Familienunternehmen zeigt
BORLIND ein starkes Engagement fur ethische Werte, die die
Marke von anderen Anbietern im Bereich der Kosmetik abheben.

Nachhaltigkeit und Naturkosmetik im Trend

In der heutigen Zeit widmen sich zunehmend mehr Verbraucher
der Suche nach nachhaltigen und nattrlichen Produkten. Laut
einer Umfrage des Marktforschungsunternehmens Nielsen aus
dem Jahr 2021 geben 73% der Millenials an, dass sie beim Kauf
von Kosmetikprodukten auf nachhaltige Aspekte achten. Die
Tendenz zu umweltfreundlichen Produkten ist nicht nur ein
vorubergehender Trend, sondern spiegelt ein wachsendes
Bewusstsein fur okologische und gesundheitliche Fragen wider.

Ein weiterer Aspekt, der die Nachfrage nach Naturkosmetik
antreibt, ist der Wunsch der Verbraucher, schadliche
Chemikalien in ihren Pflegeprodukten zu vermeiden. Die
Sauberkeit, die Transparenz der Inhaltsstoffe und die Einhaltung
hoher Umweltstandards spielen eine entscheidende Rolle beim
Kaufentscheid. Diese Trends verstarken das Engagement von
Marken wie ANNEMARIE BORLIND, Produkte im Einklang mit der
Natur zu entwickeln und gleichzeitig die Bedurfnisse der
modernen Konsumenten zu berucksichtigen.

Der Einfluss von Alexandra Maria Lara auf
die Marke



Alexandra Maria Lara bringt nicht nur ihren berihmten Namen in
die Partnerschaft, sondern auch eine starke ethische
Uberzeugung. Als prominente Figur in der Filmbranche hat sie
sich nicht nur durch ihre Schauspielkunst einen Namen
gemacht, sondern auch als Vorbild far Nachhaltigkeit und
verantwortungsbewusstes Handeln. lhre Prasenz wird die
Sichtbarkeit und den Einfluss von ANNEMARIE BORLIND
erweitern, insbesondere in Kreisen, die Wert auf ethische und
nachhaltige Produkte legen.

Durch ihre aktive Rolle in der deutschen Filmakademie fordert
sie die Kultur und den Kunstsektor in Deutschland, was das
Anliegen von BORLIND, auch soziale Verantwortung zu tragen,
unterstreicht. Diese Synergie zwischen ihrer Personlichkeit und
den Unternehmenswerten von BORLIND ist nicht nur fur die
Marke von Vorteil, sondern auch fiur die Botschaft einer
bewussteren Lebensweise, die sie beide vertrete.

Die Partnerschaft zwischen ANNEMARIE BORLIND und Alexandra
Maria Lara ist somit ein starkes Beispiel daftr, wie Marken und

Individuen zusammenarbeiten kbnnen, um positive
Veranderungen in der Gesellschaft und der Umwelt zu bewirken.
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