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Ruckgang der Kauflaune: Konsumklima
iIn Deutschland im Sinkflug

Im August 2024 sinkt das Konsumklima in Deutschland
stark, getrieben von Arbeitsplatzsorgen und steigenden
Insolvenzen.

In Deutschland nehmen die einladenden Schilder der Geschafte
einen schweren Schlag. Die Kauflaune hat sich im August
signifikant verschlechtert, was auf eine wachsende Unsicherheit
unter den Verbrauchern hinweist. Wahrend viele Menschen noch
vor Kurzem mit Zahlen und Statistiken beschaftigt waren, die
den wirtschaftlichen Aufschwung priesen, hat sich die Stimmung
schlagartig geandert. Grunde wie steigende Arbeitslosigkeit und
Unternehmensinsolvenzen drangen die Verbraucher nun dazu,
ihre Ausgaben zu Uberdenken.

Die neuesten Ergebnisse der GfK- und NIM-Studie zeigen, dass
der Konsumklimaindex fur den Monat September auf
besorgniserregende minus 22 Punkte gefallen ist. Dies ist ein
Rickgang um 3,4 Zahler im Vergleich zu August. Dieser
Abwartstrend ist besonders auffallig, wenn man bedenkt, dass
der Index in den Monaten vor der Corona-Pandemie stabil um
plus 10 Punkte lag. Der ernuchternde Rickgang zeigt, wie
schnell sich die Dinge andern kdnnen.

Angst vor Arbeitsplatzverlust und
finanzieller Unsicherheit

Far viele Menschen in Deutschland ist die aktuelle Lage
alarmierend. Die wachsende Regelmaligkeit, mit der negative
Nachrichten Uber Arbeitsplatzverluste und Insolvenzfalle in



Unternehmen aufkommen, hat eine Welle der Besorgnis
ausgelost. Rolf Burkl, ein Konsumexperte des NIM, aul3erte, dass
die euphorische Stimmung, die im Zusammenhang mit der
FuRball-Europameisterschaft herrschte, nur von kurzer Dauer
war. Nach dem Turnier schien das Pessimismus-Potential wieder
an Starke zu gewinnen. Burkl merkte an, dass ,,leicht steigende
Arbeitslosenzahlen* und ,,der Zuwachs an Insolvenzen* nicht nur
das wirtschaftliche Klima belasten, sondern auch die Angste der
Menschen verstarken.

Zusatzlich zu den aul3eren wirtschaftlichen Einflissen zeigen die
Verbraucher auch eine gesteigerte Sparneigung. Der Trend zur
Zuriuckhaltung beim Kauf von Waren und Dienstleistungen
nimmt zu. Diese Verhaltensanderung durfte die wirtschaftlichen
Erholungsbestrebungen weiter gefahrden und die Spirale der
Unsicherheit verstarken.

Veranderungen in den finanziellen
Erwartungen

Die Umfrageergebnisse zeigen einen alarmierenden Riuckgang
der Einkommenserwartungen unter den Befragten. Der Indikator
far die Einkommensstimmung brach um 16,2 Punkte ein — der
grof3te Ruckgang seit nahezu zwei Jahren. Zuletzt wurde ein
derart starker Ruckgang im September 2022 verzeichnet, als die
Inflationsraten deutlich hoher waren. Es ist offensichtlich, dass
die Verbraucher weniger zuversichtlich in ihre zukltnftige
finanzielle Situation sind, was sich negativ auf ihre
Kaufentscheidungen auswirkt.

Die Konsumforscher fuhrten die Umfrage zwischen dem 1. und
12. August unter rund 2000 Personen durch. Die Ergebnisse aus
dieser umfassenden Erhebung sind besonders wertvoll, da die
EU-Kommission als Auftraggeber fungiert und somit auch die
Bedeutung dieser Sichtweise auf die wirtschaftliche Situation
unterstreicht.



Auswirkungen auf den Einzelhandel und die
Wirtschaft

Die Verschlechterung des Konsumklimas hat weitreichende
Folgen fur den Einzelhandel. Handler mussen sich anpassen und
neue Strategien entwickeln, um Kunden zu gewinnen, wahrend
zahlreiche Unternehmen mit der Tatsache konfrontiert sind,
dass Konsumenten weniger ausgeben wollen. Die
verantwortlichen Akteure mussen auf diese Entwicklungen
reagieren, um einen wirtschaftlichen Ruckgang zu verhindern
und das Vertrauen der Verbraucher zurtiickzugewinnen.

Trotz der gegenwartigen Herausforderungen zeigt die Lage auch
eine wichtige Botschaft: Das Konsumverhalten ist dul3erst
sensibel fur Veranderungen im wirtschaftlichen Umfeld. Die
Entwicklung des Konsumklimaindex konnte in den kommenden
Monaten als Barometer fur die wirtschaftliche Gesundheit
Deutschlands fungieren. Beobachter und Analysten mussen
diese Trends verfolgen, um das gesamte Bild der deutschen
Wirtschaft besser zu verstehen.

Einfluss der Inflation auf das Konsumklima

Die Inflation hat in den letzten Jahren erheblich Einfluss auf das
Konsumklima in Deutschland genommen. Im Jahr 2022 erlebte
Deutschland die hochste Inflationsrate seit Jahrzehnten, die
teilweise durch die globalen Lieferkettenprobleme und die
Auswirkungen des Krieges in der Ukraine bedingt war. Laut dem
Statistischen Bundesamt betrug die Inflation im Oktober 2022
Uber 10 Prozent.

Diese Preissteigerungen fuhrten dazu, dass viele Verbraucher
ihren Konsum zurtckschrauben mussten, um ihre
Haushaltsbudgets zu stabilisieren. Wahrend essentielle Guter
wie Lebensmittel und Energie teurer wurden, sank die
Bereitschaft, fur nicht essentielle Produkte Geld auszugeben.
Dies hat sich negativ auf die allgemeine Kauflaune ausgewirkt,



und viele Konsumenten entschieden sich, Ersparnisse anzulegen
oder Schulden zu tilgen, anstatt neue Erwerbungen zu tatigen.
Die aktuelle Studie von GfK und NIM belegt diese Tendenz und
zeigt, dass die Sparneigung in der Bevolkerung deutlich
gestiegen ist.

Aktuelle wirtschaftliche
Rahmenbedingungen

Die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen in Deutschland sind
momentan von Unsicherheit gepragt. Ein Indikator dafur sind die
Unternehmensinsolvenzen, die laut dem Statistischen
Bundesamt im ersten Halbjahr 2024 im Vergleich zum Vorjahr
um 12,5 Prozent gestiegen sind. Steigende Energiepreise und
Lieferengpasse stellen fiur viele Unternehmen, insbesondere im
verarbeitenden Gewerbe, eine grof3e Herausforderung dar. Laut
der ifo-Institut Umfrage glauben 50 Prozent der Unternehmen,
dass sich ihre wirtschaftliche Lage kurzfristig verschlechtern
wird.

Die Zahl der Arbeitslosen ist ebenfalls ein wichtiger Faktor, der
das Konsumklima beeinflusst. Im August 2024 liegt die
Arbeitslosenquote in Deutschland bei 6,1 Prozent, ein Anstieg im
Vergleich zum Vorjahr. Die Angst vor Arbeitsplatzverlust sorgt
far eine generelle Unsicherheit, die beim Konsumverhalten
spurbar wird. Diese wirtschaftliche Unsicherheit fuhrt dazu, dass
Verbraucher vorsichtiger werden und ihre Ausgaben
Uberdenken.

Vergleich mit friheren Rezessionen

Historische Vergleiche mit friheren wirtschaftlichen Krisen
zeigen ahnliche Muster im Konsumverhalten. Wahrend der
Finanzkrise 2008 erlebte Deutschland ebenfalls ein drastisches
Ruckgang des Konsumklimas, als die Verbraucher angesichts
von Arbeitsplatzverlusten und finanzieller Instabilitat zogerten,
Geld auszugeben. In dieser Zeit sank der Konsumklimaindex auf



ahnliche Tiefstande wie aktuell im August 2024. Die Verbraucher
reagierten auf wirtschaftliche Unsicherheit, indem sie ihr
Verhalten anpassten, was auch zu einem Anstieg der
Sparneigung fuhrte.

Allerdings gibt es Unterschiede: In vielen Krisen der
Vergangenheit waren staatliche Konjunkturprogramme und
HilfsmalRnahmen entscheidend, um die Wirtschaft zu
stabilisieren. In der gegenwartigen Situation stehen die
politischen Entscheidungstrager vor der Herausforderung, die
Inflation zu bekampfen, wahrend sie gleichzeitig sicherstellen
mussen, dass das Konsumklima nicht noch weiter leidet. Dies
erfordert eine ausgewogene wirtschaftliche Strategie, um
sowohl Inflation als auch die Rezession zu bewaltigen.
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