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1. FC Nurnberg: Mitgliederzahlen
steigen dank innovativer Kampagne

Entdecken Sie, wie der 1. FC Nurnberg mit seiner
Mitgliederkampagne die Clubkultur starkt und neue
Mitglieder begeistert.

Mitgliederkampagne des 1. FC Nurnberg:
Ein Jahr voller Gemeinschaft und Wachstum

Die Mitgliederkampagne des 1. FC Nurnberg hat in den letzten
zwolf Monaten eine beeindruckende Dynamik entfaltet und ist
nicht nur ein Zeichen der Zugehorigkeit, sondern auch ein
bedeutender Schritt zur Starkung der Gemeinschaft. Der Slogan
»Die Legende lebt durch dich* verkorpert nicht nur die Historie
des Clubs, sondern weist auch auf die aktive Teilnahme seiner
Anhanger hin.

Exklusive Events fur Mitglieder

In den vergangen Jahren hat der 1. FC Nurnberg zahlreiche
Veranstaltungen angeboten, die nicht nur den Mitgliedern
vorbehalten sind, sondern auch die Verbundenheit zur
Mannschaft und zum Verein fordern. Uber 30 Mitgliederevents
wurden durchgefihrt, darunter Trikotprasentationen sowie
abwechslungsreiche Formate wie Darts- und Kickerturniere.
Diese Gelegenheiten starken nicht nur den sozialen
Zusammenhalt, sondern bieten den Mitgliedern auch eine
Plattform, ihre Begeisterung fur den Club auszudricken.

Mitgliederzahlen und Altersstruktur im



Fokus

Ein zentraler Aspekt dieser Kampagne ist die Steigerung der
Mitgliederzahlen. Seit ihrem Start haben beeindruckende 6.262
neue Mitglieder dem 1. FC Nurnberg beigetreten, was die
gesamte Mitgliederzahl auf 32.615 erh6ht. Dies bedeutet eine
signifikante Steigerung im Vergleich zu den Vorjahren, als im
Schnitt nur 120 neue Mitglieder pro Monat gewonnen werden
konnten. Das Durchschnittsalter der Mitglieder hat sich zudem
um zwei Jahre gesenkt, was auf ein wachsendes Interesse
jungerer Fans hinweist.

Vorteile fur Mitglieder und die
Gemeinschaft

Die Kampagne hat nicht nur neue Mitglieder angelockt, sondern
bietet auch zahlreiche Vorteile flir bestehende Mitglieder. Dazu
gehoren Rabatte auf Fanartikel, Tickets und exklusive Angebote
in der rot-schwarzen Vorteilswelt. Neben finanziellen Anreizen
wird den Mitgliedern beispielsweise auch die Mdglichkeit zur
Mitgestaltung ihrer Mitgliedserfahrung geboten. Die Initiative
~Mitglieder werben Mitglieder* lauft derzeit in der dritten Runde
und bietet nicht nur Belohnungen in Form von Fanartikeln,
sondern auch Uberraschungen.

Zusammenarbeit mit der Region

Ein weiterer wichtiger Bestandteil der Kampagne ist die
verstarkte Zusammenarbeit mit der Region. Der 1. FC Nurnberg
hat sich nicht nur darauf beschrankt, Events im Stadion zu
organisieren, sondern tritt auch aktiv in anderen Orten auf. Dies
umfasst Heimspiele in Unterfranken und Festivals in Forchheim,
die es den Mitgliedern erméglichen, ihren Verein in einem
groReren Rahmen zu vertreten.

Ausblick auf die Zukunft des Clubs



Die Erfolge dieser Kampagne sind nicht nur auf die Quantitat,
sondern auch auf die Qualitat der bisherigen Angebote
zurickzufuhren. Der 1. FC Nurnberg hat das Ziel, nicht nur die
Mitgliederzahl weiterhin zu steigern, sondern auch eine
lebendige und inklusive Klubgemeinschaft zu fordern. Mit einer
Vielzahl von Events und Angeboten ist klar, dass die Legende
des Clubs durch die aktive Unterstutzung seiner Mitglieder
lebendig bleibt.
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