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Brustkrebs-Vorsorge: #TouchMyCancer -
Mit Mut gegen die Krankheit!

yeswecan!cer und dasBUUSENKOLLEKTIV starten die
#TouchMyCancer-Kampagne zur Brustkrebs-
FrUherkennung mit Unterstlitzung prominenter
Influencerinnen.

Eine neue Brustkrebs-Fruherkennungs-Kampagne unter dem
Motto ,, #TouchMyCancer* hat in Berlin das Licht der Welt
erblickt. Organisiert von der digitalen Selbsthilfegruppe
yeswecan!cer und dem Verein dasBUUSENKOLLEKTIV e.V., geht
es darum, Brustkrebs greifbar zu machen. Im Mittelpunkt der
Kampagne steht ein emotionaler Film, in dem erkrankte Frauen
ihren Tumor ertasten lassen, um das Bewusstsein fur die
Wichtigkeit der Selbstuntersuchung zu scharfen. Unterstutzung
erhalt die Initiative von Estée Lauder Companies und einer Reihe
prominenter Influencerinnen, die Uber Social Media fur
Aufklarung sorgen.

Neben einem Online-Start sollen mit einer Roadshow und einem
~,Pop-up Safe Space” mehr Frauen erreicht werden, um uber
Brustkrebsvorsorge aufzuklaren. Der erste Stopp ist der FEMALE
FUTURE FORCE DAY am 12. Oktober in Berlin. Friederike Koenig
von yeswecan!cer betont die Notwendigkeit, dass Frauen lernen,
ihre Bruste regelmaliig abzutasten. Jedes Jahr erkranken 70.000
Frauen an Brustkrebs, und die Kampagne soll eine Diskussion
anstofBen und die Betroffenen starker vernetzen. Es bleibt
abzuwarten, welche Wirkung diese bedeutende Kampagne
haben wird, wie bei www.presseportal.de berichtet.


https://www.presseportal.de/pm/137481/5883862
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