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Kreativer Eistee-Hype: Katja Krasavice
begeistert Fans in Berlin!

Entdecke das exklusive Event zur BraTee Bali Edition x
Katja Krasavice! Am 3. August 2024 sorgte die Deutschrap-

Ikone in einer Berliner Netto-Filiale für Furore. Über 600
Fans erlebten eine unvergessliche Autogrammstunde und
konnten die limitierte Sommersorte als erstes probieren.

Erfahre mehr über die spannende Aktion, den neuen Eistee
und die Highlights des Tages!

Der Einfluss von Celebrity-Kooperationen
auf den Einzelhandel

Der Einzelhandel erlebt zurzeit eine spannende Entwicklung, die
durch die Zusammenarbeit mit Prominenten geprägt ist. Ein
herausragendes Beispiel hierfür ist die Zusammenarbeit
zwischen Netto Marken-Discount und der bekannten Deutschrap-
Ikone Katja Krasavice. Am 3. August 2024 fand in einer Netto-
Filiale in Berlin-Lichtenberg ein exklusives Event zum
Verkaufsstart der limitierten BraTee Bali Edition statt, die in
Zusammenarbeit mit Krasavice kreiert wurde.

Einzigartiges Event in Berlin

Die Netto-Filiale Alt-Freidrichsfelde 25 verwandelte sich an
diesem Tag in ein Magnet für über 600 Fans. Diese nahmen an
einer Autogrammstunde mit Katja Krasavice teil, die für viele
eine einmalige Gelegenheit darstellte. „Die BraTee Bali Edition x
Katja Krasavice ist unser gemeinsames Sommergeschenk an alle
unsere Fans,“ erklärte Krasavice während des Events und



betonte die Freude, den Eistee zu präsentieren.

Was macht die BraTee Bali Edition
besonders?

Die neue Sommersorte besteht aus 91 Prozent direkt
aufgebrühtem Grüntee kombiniert mit einem fruchtigen
Vanillegeschmack. Sie verspricht, ein erfrischender Sommerhit
zu werden, der in einem umweltfreundlichen ELOPAK verpackt
ist. Zum Preis von 1,49 Euro ist der Eistee nur für kurze Zeit in
allen Netto-Filialen erhältlich.

Beeindruckende Zahlen und Reichweite

Netto Marken-Discount gehört zu den führenden Unternehmen
im Lebensmitteleinzelhandel und betreibt über 4.350 Filialen in
Deutschland. Das Unternehmen hat wöchentlich rund 21
Millionen Kunden und setzt durch solche Events auf eine starke
Kundenbindung. Die Kooperation mit Katja Krasavice
unterstreicht Nettes Engagement, ein jüngeres Publikum
anzusprechen und durch exklusive Produkte die Kundenfrequenz
in den Filialen zu steigern.

Das vielversprechende Potenzial von Promi-
Kooperationen

Die Kooperation zwischen Netto und Katja Krasavice ist ein
Zeichen für die Bedeutung von Markenbotschaftern im
Einzelhandel. Solche Events bieten den Kunden nicht nur
Produkte, sondern auch Erlebnisse, die den Einkauf
emotionalisieren und das Markenimage stärken. Christina
Stylianou, Leiterin der Unternehmenskommunikation bei Netto,
freute sich über den Erfolg der Aktion: „Mit der
Autogrammstunde bieten wir unseren Kunden einen echten
Mehrwert,“ sagte sie. Dies zeigt, dass die Verbindung zwischen
Lebensmitteleinzelhandel und Celebrity-Marketing in der
heutigen Zeit von großer Relevanz ist.



Fazit

Die erfolgreiche Eventreihe um die BraTee Bali Edition x Katja
Krasavice an der Netto-Kasse in Berlin setzt einen Trend, der
deutlich macht, wie Zusammenarbeit zwischen Prominenten und
Einzelhändlern das Einkaufserlebnis darstellen und Innovation
fördern kann. Die durchweg positive Resonanz der Fans und
Kunden zeigt nicht nur die Beliebtheit von Katja Krasavice,
sondern auch die Möglichkeit für Netto, sich durch solche
Aktionen von anderen Anbietern abzuheben.

 

Details

Besuchen Sie uns auf: n-ag.de
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