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Treffen Sie Box-Champion Anthony
Joshua: Spektakuläres Event in Berlin

Treffen Sie Box-Champion Anthony Joshua am 5. Oktober in
Berlin! Erleben Sie das neue Parfum Titanium von Gisada.

Sportliche Legende trifft auf Duftinnovation
in Berlin

Berlin (ots)

Die Duftmarke Gisada wird am 5. Oktober 2024 in Berlin für
großes Aufsehen sorgen, denn der Boxchampion Anthony Joshua
wird das neueste Parfüm „Titanium“ persönlich vorstellen. Diese
Veranstaltung am berühmten Alexanderplatz bietet Fans die
Möglichkeit, den mehrfachen Weltmeister hautnah zu erleben
und sich an einem Boxautomaten zu versuchen. Die
Veranstaltung hat das Potenzial, ähnlich populär zu werden wie
frühere Events von Gisada, bei denen bereits hohe
Besucherzahlen verzeichnet wurden.

Die Bedeutung des Events für die Marke
und die Stadt

Gisada, bekannt für seine extravaganten Meet & Greet-
Veranstaltungen, erhofft sich von diesem Event nicht nur einen
hohen Besucherandrang, sondern auch eine Stärkung der Marke
in Deutschland und Europa. Arben Ademi, CEO von Gisada,
betont die Verbindung zwischen Joshua und der Marke:
„Anthony Joshua verkörpert Stärke und Eleganz – Eigenschaften,



die auch in unserem neuen Duft enthalten sind.“ Diese
Partnerschaft hat das Potenzial, die Bekanntheit von Gisada
weiter zu steigern und neue Kunden zu gewinnen.

„Titanium“: Ein revolutionärer Duft mit
Persönlichkeit

Der neue Duft „Titanium“ ist nicht nur irgendein Parfüm,
sondern das Resultat einer kreativen Zusammenarbeit zwischen
Gisada und Anthony Joshua. Dieser Duft wird als Symbol für
Stärke und Selbstverwirklichung beschrieben. Ademi erklärt
weiter, dass „Titanium“ den Siegeswillen widerspiegelt und
somit eine Hommage an die entwicklungsgeschichtlichen
Herausforderungen des Menschen darstellt. Konzepte wie Stärke
und Eleganz sind in der Parfümindustrie entscheidend und
machen „Titanium“ besonders ansprechend.

Gisadas beeindruckendeExpansion und
internationale Präsenz

Die Erfolgsgeschichte von Gisada erstreckt sich über Grenzen
hinaus. In nur wenigen Jahren hat sich die Marke von einem
Schweizer Anbieter zu einem internationalen Akteur entwickelt.
Die Produkte von Gisada sind in 75 Ländern erhältlich, wo sie
nicht nur in Parfümerien, sondern auch in Duty-Free-Shops rund
um den Globus verkauft werden. Diese globale Reichweite,
zusammen mit der Partnerschaft mit großen Einzelhändlern wie
Douglas, verdeutlicht den Erfolg und die Beliebtheit der Marke,
sowohl in der Schweiz als auch international.

Nachhaltigkeit als Grundprinzip

In der heutigen Zeit spielt auch Nachhaltigkeit eine immer
größere Rolle. Gisada hat sich dazu verpflichtet,
umweltfreundliche Produktionsprozesse zu fördern. Das
Unternehmen setzt auf ISO-zertifizierte praktische Ansätze und
arbeitet aktiv mit Recyclingunternehmen zusammen.



„Nachhaltigkeit ist nicht nur ein Trend, sondern eine
Verpflichtung“, so Ademi. Diese umweltbewusste Haltung
spricht eine jüngere Zielgruppe an, die Wert auf ökologische
Verantwortung legt.

Ein inspirierendes Validierungsbeispiel für
die Branche

Die Zusammenarbeit mit prominenten Gesichtern wie Joshua,
aber auch anderen Größen wie Michele Morrone und Chiara
Ferragni, zeigt die Richtung, die die Kosmetik- und
Parfümindustrie einschlägt. Gisada’s Ansatz, Sport und Eleganz
zu kombinieren, spiegelt eine breitere Perspektive in der
Branche wider. Es ist ein Zeichen für den Trend, dass Marken
zunehmend auf bedeutende Persönlichkeiten setzen, um ihre
Produkte zu vermarkten.

Die Erwartung für das Meet & Greet

Das bevorstehende Event in Berlin bietet nicht nur die
Möglichkeit, einen Weltmeister zu treffen, sondern ist auch ein
Hinweis auf die anhaltende Popularität von Nischendüften und
die Art und Weise, wie solche Veranstaltungen die lokale
Gemeinschaft bereichern können. Die Vorfreude auf das Treffen
mit Joshua und die Erfahrtung des Duftes „Titanium“ könnte ein
wahrhaft denkwürdiges Erlebnis für alle Beteiligten werden.

Mit einem klaren Fokus auf Qualität, Nachhaltigkeit und der
aufregenden Präsentation ihrer Produkte ist Gisada auf einem
vielversprechenden Weg, auch in Zukunft die Duftwelt zu
beeinflussen. 

 

Details



Besuchen Sie uns auf: n-ag.de

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://n-ag.de
http://www.tcpdf.org

