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Munsterland: Beliebte Ausflugsregion
gewinnt an Markenbekanntheit!

Der Marketingverein Munsterland prasentiert
Studienergebnisse zur Bekanntheit der Marke und ihrer
Beliebtheit als Urlaubsregion.
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Beliebtheit des Munsterlands: Eine Marke
mit Potential

Das Munsterland und der Kreis Coesfeld haben sich in den
letzten Jahren als begehrte Ausflugsziele etabliert. Der
Marketingverein fur das Munsterland verfolgt das Ziel, die
Region zu einer anerkannten Marke auszubauen, um den
Tourismus weiter zu starken und die Lebensqualitat der
Anwohner zu verbessern.

Ergebnisse der Studie verdeutlichen das
Interesse

In einer jungst durchgefuhrten Studie wurde ermittelt, wie die
Marke und die Region in der Bevdlkerung bekannt sind. Die
Ergebnisse zeichnen ein positives Bild: Uber 50 % der Befragten,
die bereits im Munsterland waren, planen einen weiteren
Besuch. Diese Informationen stammen aus einer Umfrage, an
der rund 1.500 Personen aus ganz Deutschland teilnahmen,
einschliel3lich 400 befragten aus der Region selbst.

Starke Gemeinschaft und viele



Ausflugsziele

Die Umfrage zeigt ebenfalls, dass die Menschen mit dem
Munsterland und dem Kreis Coesfeld eine Vielzahl positiver
Aspekte verbinden. Neben attraktiven Freizeitmoglichkeiten wie
Rad- und Reitrouten sowie zahlreichen Ausflugszielen, geniefRen
die Anwohner vor allem das bodenstandige Lebensgefuhl und
den starken Gemeinschaftssinn. Diese Faktoren tragen nicht nur
zur Markenbildung bei, sondern starken auch die Identifikation
der Einwohner mit ihrer Region.

Wachsendes Bewusstsein fur die Marke
Munsterland

Ein weiteres Ergebnis der Studie ist, dass rund die Halfte der
Befragten mit dem bunten Logo der Marke Munsterland vertraut
ist. Zudem hat mehr als ein Drittel der Befragten den Slogan
»,Das gute Leben” wahrgenommen. Diese Erkenntnisse zeigen,
wie die AulBendarstellung der Region zunehmend an Bedeutung
gewinnt.

Zukunftsperspektive: Die Marke
Munsterland weiter starken

Die kontinuierliche Arbeit des Marketingvereins zur Forderung
des Munsterlands zeigt, dass eine gut geplante
Markenentwicklung entscheidend fur die Steigerung der
touristischen Attraktivitat ist. Ziel ist es, nicht nur externe
Besucher anzuziehen, sondern auch das Leben und die Identitat
der hier lebenden Menschen zu bereichern. Das Munsterland hat
das Potential, sich als eine der bemerkenswertesten Regionen
Deutschlands zu etablieren, wenn es gelingt, die Aspekte Natur,
Gemeinschaft und Lebensqualitat weiterhin in den Fokus zu
stellen.
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