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Schnelligkeit und Strategie: Elfers
gewinnt den ersten Rewe-Speedrun

Elfers gewann beim Rewe-Speedrun und füllte seinen
Einkaufswagen in 180 Sekunden mit Artikeln im Wert von

2.290 Euro.

Eine beeindruckende Marketing-Aktion der Rewe-Gruppe zog
kürzlich die Aufmerksamkeit vieler Kunden auf sich. In einem
Wettbewerb, der Kunden die Möglichkeit gab, innerhalb von nur
180 Sekunden Produkte aus einem Rewe-Center zu sammeln,
konnte Oliver Elfers als Sieger hervorstechen. Diese Aktion
präsentierte sich als gelungene Premiere für das Unternehmen
in Deutschland.

Die besondere Herausforderung

Insgesamt nahmen fast 3000 Kunden an der Aktion teil, und
nach einem Auswahlprozess wurden drei glückliche Gewinner
ausgelost. Neben Elfers, der in der finalen Runde die schnellsten
Beine zeigte, erhielten auch die zweit- und drittplatzierten
Teilnehmer Einkaufsgutscheine im Wert von 250 bzw. 100 Euro.
Die Herausforderung war dabei nicht nur das Sammeln der
Artikel, sondern auch deren strategisches Abstellen im
Zielbereich des Geschäfts.

Die Unterstützung des Rewe-Maskottchens

Ein unerwarteter Helfer stieß zu Elfers: Fipps, das Maskottchen
von Rewe, war an seiner Seite und stellte auf bemerkenswerte
Weise eine Waschmaschine zur Verfügung. Diese Solidarität
fügte dem Wettkampf einen unterhaltsamen Aspekt hinzu und



zeigte, wie Marketing-Aktionen auch das Gemeinschaftsgefühl
stärken können.

Ein voller Erfolg im Einkaufswagen

Am Ende der spannenden 180 Sekunden konnte Elfers mit einer
beeindruckenden Ausbeute aus dem Rewe-Center aufwarten.
Insgesamt hatte er 30 Artikel ausgewählt, die an der Kasse
einen Gesamtwert von 2.290,77 Euro erzielten. Seine Taktik,
einen Kaffeeautomaten für das Büro und einen Tischgrill für
seinen Vater zu wählen, unterstrich seine Überlegung und den
praktischen Ansatz in einer unterhaltsamen
Wettbewerbsumgebung.

Ein Zeichen für innovative Marketing-
Strategien

Die Durchführung dieser Aktion bietet einen Einblick in die
zunehmend kreativen Marketingstrategien der großen
Einzelhandelsketten. Sie zeigen, dass Geschäfte daran
interessiert sind, ihre Kunden nicht nur als Käufer zu sehen,
sondern auch Erlebnisse zu schaffen, die eine emotionale
Verbindung fördern. Solche Aktionen könnten zukünftig immer
mehr zum Trend werden, da sie ein Gefühl der Gemeinschaft
und Aktivität unter den Kunden hervorheben.

Insgesamt stellt dieses Ereignis nicht nur eine individuelle
Erfolgsgeschichte dar, sondern auch einen wertvollen Beitrag
zur Diskussion über moderne Marketingmethoden und deren
Einfluss auf die Kundenbindung.
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