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„Abnehmspritzen revolutionieren
Modebranche: Kleinere Größen im

Trend!“
Abnehmspritzen wie Ozempic und Wegovy verändern den

US-Modemarkt: Nachfrage nach kleinen Größen steigt, XXL-
Verkäufe sinken.

In den letzten Jahren ist ein bemerkenswerter Trend bei den
amerikanischen Verbrauchern zu beobachten, der tiefgreifende
Auswirkungen auf mehrere Branchen hat. Eine wachsende Zahl
von Erwachsenen in den USA greift auf Abnehmspritzen wie
Ozempic und Wegovy zurück, um Gewicht zu verlieren. Diese
Medikamente, ursprünglich zur Behandlung von Diabetes
entwickelt, sind mittlerweile als effektive Appetitzügler etabliert.

Der rasante Wandel in der
Bekleidungsindustrie

Die Auswirkungen dieser Medikamente zeigen sich insbesondere
in der Bekleidungsbranche. Bekleidungsunternehmen melden
einen drastischen Rückgang der Nachfrage nach XL- und XXL-
Größen. Edmond Moss, Vertriebschef von AllStar Logo, berichtet,
dass die Verkaufszahlen dieser großen Größen in seinem
Unternehmen um die Hälfte zurückgegangen sind. Im Gegensatz
dazu beobachten Modeschöpfer und Einzelhändler einen starken
Anstieg bei kleineren Größen.

Demographische Veränderungen in der
Modewelt



Die Geschäftsführerin von Rent-the-Runway, Jennifer Hyman,
bestätigt, dass die Anzahl der Kundinnen, die kleinere Größen
wählen, stetig steigt. „Wer sich in seiner Haut wohl fühlt,
probiert gern einen gewagteren Look“, erklärt sie. Die Mode hat
sich somit nicht nur in Bezug auf die Größen gewandelt, sondern
auch hinsichtlich der Stile, die jetzt häufig bevorzugt werden.

Preisliche Hürden und Veränderungen in
den Kaufgewohnheiten

Trotz des Anstiegs der Nachfrage nach kleineren Größen bleibt
der Zugang zu den Abnehmspritzen für viele Amerikaner
kostspielig. Mit monatlichen Kosten von bis zu 400 Dollar sind
diese Medikamente nicht für jeden erschwinglich. Lindsey Wilcox
aus Ohio ist jedoch bereit, diesen Preis zu zahlen, da sie durch
die Behandlung wieder in ihre alte Kleidung passt. Die
persönlichen Geschichten von Nutzern, die beispielsweise fünf
Kleidergrößen abnahmen, belegen den emotionalen Wert, den
die Gewichtsreduktion für viele hat.

Eine neue Ära der Lebensmittelindustrie

Der Wandel betrifft jedoch nicht nur die Bekleidungsindustrie.
Auch in der Lebensmittelbranche sind die Auswirkungen deutlich
spürbar. Walmart hat bereits einen Rückgang des
Gesamtverkaufs festgestellt, da weniger kalorienreiche Snacks
nachgefragt werden. Nestle reagiert auf diesen Trend, indem sie
eine Produktlinie namens „Vital Pursuit“ entwickelt, die eiweiß-
und ballaststoffreiche Tiefkühlgerichte anbietet, die speziell auf
die Bedürfnisse von GLP-1-Medikamenten-Nutzern abgestimmt
sind.

Blick in die Zukunft: Der Anstieg der Nutzer
von GLP-1-Medikamenten

Prognosen deuten darauf hin, dass bis 2030 fast jeder zehnte
Amerikaner Medikamente wie Ozempic oder Wegovy verwenden



könnte. Diese Entwicklung könnte die gesamte Wirtschaft
nachhaltig beeinflussen und stellt eine Herausforderung für
traditionelle Modemarken dar. Einige Unternehmen, die sich auf
große Größen spezialisiert haben, müssen sich nun auf eine
veränderte Nachfrage einstellen.

Zusammenfassend ist die wachsende Nutzung von
Abnehmspritzen ein Wendepunkt, der nicht nur das individuelle
Empfinden der Menschen beeinflusst, sondern auch
weitreichende Folgen für die Gesellschaft und die Wirtschaft hat.
Die Bekleidungs- und Lebensmittelindustrie werden gefordert
sein, sich an diese neuen Bedürfnisse und Trends anzupassen
und innovative Lösungen zu finden, um weiterhin
wettbewerbsfähig zu bleiben.
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