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Alphonso Davies rappt seine
Vertragsverlangerung bis 2030!

Alphonso Davies verlangert seinen Vertrag beim FC Bayern
bis 2030 und prasentiert seine Vertragsneuigkeiten in
einem Rap-Song.

Munchen, Deutschland - Alphonso Davies hat einen neuen
Vertrag beim FC Bayern Minchen unterzeichnet, der ihn bis
2030 an den Verein bindet. Die Bekanntgabe dieser
Uberraschenden Vertragsverlangerung fand am 4. Februar 2025
statt und wurde auf unkonventionelle Weise kommuniziert - mit
einem eigenen Rap-Song des Spielers, der den Titel ,Munchen
my Throne“ tragt. Dieser beeindruckende Schachzug wurde auf
der Vereinswebsite sowie in sozialen Medien und auf YouTube
veroffentlicht. Im Song betont Davies klar und deutlich: ,Ich bin
immer noch da, 2030" und ,,Ich gehe nirgendwohin. Wir sind
hier, um zu bleiben, Baby, wir sind hier, um zu bleiben”.

Davies, der als Teil der ,neuen Generation“ des Teams
bezeichnet wird, spielt seit der Saison 2018/19 fur den FC
Bayern. Sein ursprunglicher Vertrag lief zum Ende der Saison
2024/25 aus. Max Eberl, der Sportvorstand des Vereins, hebt
hervor, dass Davies nicht nur talentiert ist, sondern auch
Verantwortung Ubernommen hat, indem er seit seinem 18.
Lebensjahr in der ersten Mannschaft spielt. In 220 Pflichtspielen
hat der 24-Jahrige bemerkenswerte Erfolge gefeiert, darunter
funf deutsche Meisterschaften und einen Triumph in der
Champions League. Aktuell kann er jedoch aufgrund eines
Muskelfaserrisses nicht spielen.

Erfolgreicher Einstieg in das



Sportmarketing

Die Vertragsverlangerung von Davies wird zudem als
interessantes Beispiel fur innovatives Sportmarketing
angesehen. Die Verbindung von FuBball mit Musik und sozialen
Medien schafft ein neues Bindeglied zwischen dem Verein und
den Fans. Der Rap-Song hat bei den Anhangern des FC Bayern
einen positiven Eindruck hinterlassen: Viele Fans loben die
musikalischen Fahigkeiten von Davies und wunschen sich, dass
auch andere Spieler ahnliche Ankindigungen in Form von Songs
machen.

Das Marketing im FuBball hat in den letzten Jahren erheblich an
Bedeutung gewonnen. Nicht nur die Verkaufszahlen von
Merchandise-Artikeln sind gestiegen, sondern auch die
strategische Nutzung von Online-Plattformen hat es Vereinen
ermoglicht, gezielt jungere Zielgruppen anzusprechen.
FuBballvereine nutzen diverse Marketingstrategien, um
Einnahmequellen zu diversifizieren und ihre Markenbekanntheit
zu steigern. Besonders die Einbindung von digitalen Medien
spielt eine entscheidende Rolle. Clubs bieten exklusive Online-
Inhalte an und setzen auf Social Media, um ein breiteres
Publikum zu erreichen.

Die Zukunft des FC Bayern

Wahrend Davies mit seiner Vertragsverlangerung fur Stabilitat
sorgt, sind weitere Entscheidungen im Kader des FC Bayern
Munchen geplant. Vertrage mit Spielern wie Jamal Musiala und
Joshua Kimmich sollen demnachst verlangert werden.
Gleichzeitig besteht jedoch Unklarheit Uber die Zukunft von
Altstars wie Leroy Sané und Thomas Muller. Der FC Bayern bleibt
somit gefordert, sowohl junge Talente als auch erfahrene Spieler
langfristig zu binden, um auch in den kommenden Jahren an der
Spitze des deutschen FulBRballs zu bleiben.

Insgesamt zeigt die Uberraschende und kreative Art der
Vertragsverlangerung von Alphonso Davies, wie wichtig es fur



FuBballvereine ist, innovative Wege zu finden, um sowohl die
Marke als auch das Team zu fordern. Diese Entwicklung ist nicht
nur ein Fortschritt fur den Klub, sondern auch ein faszinierendes
Beispiel fUr das potentielle Zusammenspiel von Sport und Kultur
im modernen Ful3ball.
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