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Neues Design fur DEL2-Schiedsrichter:
Sportdeutschland.TV Logo auf Trikots

Die Schiedsrichter der DEL2 prasentieren in dieser Saison
neue Trikots mit dem auffalligen Logo von
Sportdeutschland.TV.

Die Deutsche Eishockey Liga 2 (DEL2) sorgt in dieser Saison fur
frischen Wind. Ab dem ersten Spieltag der neuen Saison, der am
13. September 2024 beginnt, werden die Schiedsrichter nicht
nur durch ihre Entscheidungen auf dem Eis auffallen, sondern
auch durch ihre neuen Trikots. Dank einer Partnerschaft mit dem
neuen Medienpartner Sportdeutschland. TV wird ein auffalliges
Logo die Trikots zieren und somit die Sichtbarkeit der Liga
erhohen.

Im Rahmen der jungsten Ausschreibung fur Medienrechte hat
sich Sportdeutschland.TV die exklusiven Ubertragungsrechte fiir
alle Spiele der DEL2 gesichert. Diese Vereinbarung geht uber
das Gewohnliche hinaus und manifestiert sich auch im
einheitlichen Erscheinungsbild der Schiedsrichter. Ihre Trikots
werden kunftig durch das leuchtende gelbe Logo auf Vorder-
und Ruckseite gepragt sein. Dieses pragnante Design steht nicht
nur far die Kooperation, sondern verstarkt auch die Identitat der
Liga.

Auswirkungen der Partnerschaft

Die Zusammenarbeit zwischen DEL2 und Sportdeutschland. TV
ist ein strategischer Schritt, um die Sichtbarkeit beider Seiten zu
erhdhen. Bjorn Beinhauer, GeschaftsfuUhrer der DOSB NM,
aullerte sich dazu enthusiastisch: ,Ich freue mich, dass die Liga



sich fur die Sichtbarkeit der Sportdeutschland.TV Farben und
insbesondere des pragnanten Gelbs auf den Schiedsrichter-
Trikots dieser Saison eingesetzt hat.” Das neue Design wird als
Zeichen der starken Partnerschaft zwischen den beiden
Organisationen angesehen und soll dazu beitragen, die Fans
noch naher an die Liga zu binden.

René Rudorisch, der Geschaftsfliihrer der DEL2, unterstutzte
diese Sichtweise und betonte, wie wichtig es sei, die Liga
weiterzuentwickeln. ,,Das neue, auffallige Gelb neben den
klassischen schwarz-weisen Streifen ist sehr gut erkennbar. Die
sichtbare Platzierung zeigt, dass wir gemeinsam im Rahmen der
Kooperation die Liga weiterentwickeln und die Attraktivitat
unseres Sports auf allen Ebenen starken wollen”, sagte er. Diese
Neugestaltung bringt nicht nur einen frischen Look, sondern
auch einen gesteigerten Fokus auf die Prasenz des Spiels.

Die neuen Trikots wurden bereits teilweise in Testspielen
verwendet, und die Ruckmeldungen der Schiedsrichter sind
durchweg positiv. Sie fuhlen sich nicht nur wohl in ihrer neuen
Arbeitskleidung, sondern sind auch stolz darauf, die beiden
Marken auf dem Eis zu vertreten. Die Sichtbarkeit des Logos
bedeutet eine erhohte Verantwortlichkeit, sowohl fur die
Schiedsrichter als auch fur die Liga, die sich in einem
kompetitiven Umfeld zunehmend behaupten muss.

Die Entscheidung, das Trikotdesign zu verandern, ist ein mutiger
Schritt, der den Trend zu grolserer Markenprasenz im Sport
widerspiegelt. Diese Innovation kdnnte als Richtungswechsel
innerhalb der DEL2 verstanden werden, die bestrebt ist, sowohl
Sportler als auch Zuschauer zu involvieren und die Reichweite
ihrer Ubertragungen auszubauen. In der heutigen,
mediengepragten Welt sind visuelle Elemente von grolser
Bedeutung, und die DEL2 macht mit diesem Schritt einen klaren
Fortschritt in die richtige Richtung.

Ein neuer Look fur die Schiedsrichter



Es bleibt abzuwarten, wie gut der neue Look von den Fans und
Spielern aufgenommen wird, aber die Vorfreude ist bereits
spurbar. Die Schiedsrichter sind ein unverzichtbarer Bestandteil
des Spiels, und ihr gewandeltes Erscheinungsbild konnte das
Zuschauererlebnis verbessert und die Attraktivitat des
Eishockeys im Allgemeinen gesteigert werden. Was auch immer
man von den neuen Trikots halten mag, ist eines sicher: Die
DEL2 hat einen klaren Schritt nach vorne unternommen und
zeigt, dass sie bereit ist, ihren Platz im deutschen Sport zu
festigen und zu erweitern.

Wichtige Aspekte der Kooperation zwischen
DEL2 und Sportdeutschland.TV

Die Partnerschaft zwischen der Deutschen Eishockey Liga 2
(DEL2) und Sportdeutschland. TV markiert einen bedeutenden
Schritt in der Vermarktung und Sichtbarkeit des Eishockeys in
Deutschland. Ziel dieser Kooperation ist nicht nur die Steigerung
der Zuschauerzahlen durch die Live-Ubertragungen aller Spiele,
sondern auch die Forderung des Eishockeysports insgesamt.
Diese MaBnahme kdnnte einen positiven Einfluss auf die
Entwicklung junger Talente haben, da eine hohere Sichtbarkeit
auch mehr Sponsoren und neue Zuschauer anziehen kann.

In den letzten Jahren gab es einen zunehmenden Trend zu
digitalen Ubertragungsplattformen, die den Fans eine direkte
Verbindung zu ihren Lieblingssportarten bieten.
Sportdeutschland.TV nutzt diese Vorteile und positioniert sich
als wichtiger Akteur im deutschen Sportmedienmarkt. Die
Sichtbarkeit der Marke auf den Schiedsrichter-Trikots ist ein
klarer Indikator dafur, wie stark Markenpartnerschaften den
Sport transformieren konnen.

Statistische Erkenntnisse zur
Zuschauerentwicklung im Eishockey

Laut dem Statistischen Bundesamt ist die Beliebtheit des



Eishockeysports in Deutschland in den letzten Jahren gestiegen.
Die Zuschauerzahlen in der DEL2 sowie der DEL (der hochsten
deutschen Eishockeyliga) zeigen einen positiven Trend. In der
Saison 2022/2023 lag die Durchschnittszahl der Zuschauer pro
Spiel in der DEL2 bei etwa 2.500, was einem Anstieg von etwa
10% im Vergleich zur vorherigen Saison entspricht.

Die vermehrte Medienprasenz durch Plattformen wie
Sportdeutschland.TV kdonnte diesen Trend weiter verstarken.
Zudem zeigt eine aktuelle Umfrage des Deutschen Eishockey-
Bundes, dass rund 62% der befragten Fans angeben, sie
schauen Eishockey lieber live im Fernsehen oder online, statt in
der Halle. Dies unterstreicht die Bedeutung von Senderechten
und Live-Ubertragungen fur die Zukunft des Sports.

Historische Entwicklung des Eishockeys in
Deutschland

Die Entwicklung des Eishockeys in Deutschland weist einige
Parallelen zu anderen Sportarten im Land auf. In den 1990er
Jahren erfuhren Ball- und Mannschaftssportarten wie Basketball
und Handball durch gezielte Vermarktung und Medialisierung
einen Aufschwung. Auch hier half die EinfUhrung neuer
Medienpartnerschaften und die Digitalisierung von
Ubertragungen, um die Bindung zwischen Fans und Sport zu
starken. Die DEL begann im Jahr 1994 und hat sich seither zu
einer der starksten Ligen in Europa entwickelt, was zeigt, wie
wichtig strukturierte und professionell ausgefuhrte
Marketingstrategien sind.

Ein weiterer Vergleich lasst sich mit dem Fulsball ziehen, dessen
Popularitat durch kontinuierliche Medienprasenz und
Engagement der Zuschauer in den letzten Jahrzehnten
exponentiell gewachsen ist. Wahrend FulSball traditionell im
Vordergrund steht, ist der Eishockeysport auf einem guten Weg,
ahnliche Erfolge durch strategische Partnerschaften und
Marketingmallnahmen zu erzielen.
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