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Xiaomi-CEO Lei Jun: Erfolgreiche
Rückkehr in die Forbes Top 10

Xiaomi-CEO Lei Jun kehrt 2024 in die Forbes-Liste zurück
und beeindruckt mit dem erfolgreichen EV-Launch des

SU7.

Ein neues Kapitel für Xiaomi und Lei Jun

Die Rückkehr von Lei Jun, dem CEO von Xiaomi Corp, auf die
Liste der „Top 10 CEO in China 2024“ von Forbes ist nicht
einfach nur ein persönlicher Erfolg. Es stellt vielmehr einen
bedeutenden Schritt für die gesamte Automobilbranche dar,
insbesondere im Kontext der wachsenden Nachfrage nach
Elektrofahrzeugen (EVs) in China. Ihre Markteinführung zeigt,
wie sich Technologieunternehmen nun verstärkt im
Automobilsektor engagieren.

Erfolgreicher Markteintritt mit dem SU7

Im Mittelpunkt von Leis Erfolg steht die Einführung des SUV-
Modells SU7, das im Dezember vorgestellt und Ende März auf
den Markt gebracht wurde. Der spektakuläre Verkaufsstart, bei
dem innerhalb der ersten 24 Stunden 88.898 Einheiten verkauft
wurden, illustriert die Kraft moderner Vermarktungsstrategien.
Besonders hervorzuheben ist Leis geschickte Nutzung von Live-
Streaming, um Interesse und Begeisterung bei den Kunden zu
wecken. Diese Methode hat dem Unternehmen nicht nur in den
sozialen Medien große Sichtbarkeit verschafft, sondern auch zu
einem direkten Umsatzanstieg geführt.

Wachstum und Rentabilität



Die gesamte Branche zeigt positive Trends: Die zehn
aufgeführten Unternehmen verzeichneten während der
Bewertungsperiode einen durchschnittlichen Anstieg der
Aktienkurse um 47 Prozent sowie ein beeindruckendes
Nettogewinnwachstum von 170 Prozent. Lei Jun führte Xiaomi zu
einem Umsatz von 75,5 Milliarden Yuan (etwa 10,59 Milliarden
US-Dollar) im ersten Quartal dieses Jahres, was einem jährlichen
Anstieg von 27 Prozent entspricht, und einem Nettogewinn von
6,5 Milliarden Yuan, was einem Anstieg von 101 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr entspricht.

Die Rolle von persönlichem Branding

Ein entscheidender Faktor für Leis Erfolg ist seine persönliche
Markenbildung. Seit der Einführung seiner sozialen
Medienaccounts auf Plattformen wie Douyin und WeChat hat er
eine enorme Anhängerschaft von 28,8 Millionen Nutzern
gewonnen. Laut Jason Yu, dem Geschäftsführer von Kantar
Worldpanel China, haben seine Livestreaming-Events und
gesellschaftliche Interaktionen nicht nur den Absatz gesteigert,
sondern auch starke emotionale Verbindungen zu den
Konsumenten geschaffen. Diese Strategie zeigt, wie wichtig der
persönliche Bezug von Führungskräften im Marketing ist.

Ein Vorbild für andere CEOs

Leis Einfluss geht über Xiaomi hinaus. Ähnliche Trends sind in
der Branche zu beobachten, wie das Beispiel von Zhou Hongyi,
dem Gründer von 360 Security Group, zeigt. Er ermutigte
andere CEOs, ihre eigene persönliche Marke zu entwickeln, um
im Wettbewerb sichtbarer zu werden. Dies spiegelt einen
wachsenden Trend wider, in dem Führungspersönlichkeiten
durch persönliche Identität und Authentizität den Erfolg ihrer
Unternehmen entscheidend beeinflussen.

Fazit: Ein neuer Weg in der
Automobilindustrie



Leis Rückkehr auf die Forbes-Liste symbolisiert nicht nur seinen
individuellen Erfolg, sondern verkörpert auch einen
bedeutenden Wandel in der Unternehmensstruktur von Xiaomi.
Die fokussierte Ausrichtung auf den Elektrofahrzeugsektor und
die innovative Nutzung von Marketingstrategien eröffnen neue
Perspektiven für das Unternehmen und könnten als Modell für
andere Unternehmen in der Tech-Branche dienen. Mit dem
stetig wachsenden Markt für Elektrofahrzeuge und dem
persönlichen Branding könnten wir zukünftig noch mehr solcher
Rückkehrer und Erfolge erleben.
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