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Die Tucken der Online-Werbung: Risiken
und Alternativen

Erfahren Sie, warum Werbetreibende oft ihr Geld im Online-

Marketing vergeuden. Ein Gastbeitrag von Thomas Bippes

uber die Tucken und Alternativen in der Welt der Werbung.
Profitieren Sie von Expertenwissen!

Warum Online-Werbung oft ins Leere lauft -
Analyse von Thomas Bippes

Online-Werbung hat in den letzten Jahren einen starken
Aufschwung erlebt, aber die verlockenden Versprechungen von
schnellen Klicks und effektiver Kundenakquise konnen oft
tragerisch sein. Thomas Bippes, Experte fur Digitalisierung und
Online-Marketing, warnt vor den Gefahren, die Unternehmen
drohen, wenn sie nicht gezielt und strategisch in ihre Werbung
investieren.

Im digitalen Zeitalter sind Werbeanzeigen allgegenwartig, doch
wie oft erreichen sie tatsachlich ihre Zielgruppe? Die Platzierung
von Werbung in irrelevantem Umfeld oder mangelndes
Verstandnis fur die potenziellen Kunden kdnnen dazu fuhren,
dass Werbebudgets verschwendet werden und das Image des
Unternehmens leidet.

Klnstliche Intelligenz verspricht eine prazise Auslieferung von
Werbung, aber die Realitat zeigt, dass diese Systeme oft auf
ungenauen oder veralteten Daten basieren. Die Treffgenauigkeit
lasst zu wunschen ubrig, und Anzeigen erreichen
maoglicherweise Personen, die bereits zum Kauf bereit waren,
was wenig Nutzen fir den Werbetreibenden bedeutet.



Als Alternative zu klassischer Online-Werbung und Werbung in
sozialen Medien konnen Unternehmen auf gezielte Online-
Werbung, Content-Marketing und Suchmaschinenoptimierung
sowie Empfehlungsmarketing setzen. Diese Ansatze sind oft
kosteneffizienter und kdnnen nachhaltigere Wirkungen erzielen
als herkdommliche Werbeanzeigen.

Es ist entscheidend fur Unternehmen, ihre Werbestrategien zu
uberdenken und sicherzustellen, dass ihre Botschaften nicht nur
gesehen, sondern auch verstanden und geschatzt werden. Nur
so kann Online-Werbung ihr volles Potenzial entfalten und
Unternehmen langfristigen Erfolg sichern.

Uber Thomas Bippes:

Thomas Bippes ist Professor fur Medien- und
Kommunikationsmanagement an der SRH Fernhochschule und
Gesellschafter einer Online Marketing Agentur in Baden-Baden.
Mit seiner langjahrigen Erfahrung im Bereich der digitalen
Kommunikation und IT berat er Unternehmen in Fragen des
Online-Marketings und hilft ihnen, effektive Strategien zu
entwickeln, um ihre Zielgruppe optimal zu erreichen.
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